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	1+1 (2 ECTS kredi)
	3. Yıl / 1. Yarı Yıl    Konfeksiyon
	Lisans
	Zorunlu

	2 saat / hafta
	Ders verme:1 saat/hafta, Uygulama:1 saat/hafta
	Türkçe

	Öğretim Üyeleri:  Prof. Dr. Ziynet ÖNDOĞAN (ziynet.ondogan@ege.edu.tr) 

	DERSİN ( KATALOG ) İÇERİĞİ : 

- Giysi, giyim ve hazır giyim kavramları

- Modanın evriminde yer alan başlıca etkenler 
- Modayı etkileyen faktörler
- Hedef kitle, moda ve marka kavramları

- Modanın benimsenme süreci
- Moda ürününün yaşam dönemi
- Markayı oluşturan değerler

- Marka yaratma süreci
- Hedef kitleye yönelik moda pazarında tasarım ve tüketim eğilimlerini belirleyen faktörler 

- Hedef kitleye yönelik moda pazarında tasarım konseptleri geliştirme süreçleri

- Moda sanayiinde üretim süreci; moda ürününün üretim çevrimi, üretim planlama süreci,   

  ürünün maliyetlendirilmesi ve üretim değerlerinin iyileştirilmesi. 

- Moda ürününün pazarlama stratejileri. 
- Moda ticaretinde öngörme ve geleceği yönlendirmeye yönelik dinamikler

	ÖNKOŞUL : Yok

	DERS KİTABI/DİĞER MATERYAL :

1. Armstrong H. J., Pattern Making for Fashion Design third edition, ISBN 0-321-03423-6, Prentice-Hall, Inc., New Jersey, United States, 2000.

2. Baudot F., Modanın Yüzyılı, ISBN 975-8020-97-8, İTKİB, Güncel Yayıncılık, 2001, İstanbul

3. Boucher F., 20,000 Years of Fashion The History of Costume and Personel Adornment, ISBN 0-8109-1693-2, 1987, New York, United States.

4. Çivitçi Ş., Moda Pazarlama, ISBN 975-8784-55-2, Asil Yayın Dağıtım Ltd. Şti., 2004, Ankara.

5. Davis F., Moda Kültür ve Kimlik, ISBN 975-363-660-1, Yapı Kredi Yayınları, 2000, İstanbul.

6. Hakko C., Moda Olgusu, Vakko Yayınları.

7. Hawthorne R., The Costume Collector’s Company 1890-1990, ISBN 1 85410 552 3, 1998, London, Great Britain.

8. Hill H. M., Bucknell P. A., The Evoluation of Fashion Pattern and Cut from 1066 to 1930, 1987, ISBN 0-7134-5818-6, Butler & Tanner Ltd., London, United Kingdom. 
9. International Textiles Dergileri
10. Kumagai K., Fashion Illustrations Ladies, Men & Children, ISBN4-7661-0294-0, Graphic-sha Publishing Co., Ltd. Tokyo, Japan, 1984.

11. Öndoğan Z., Giysi Kalıpçılığı Esasları, E. Ü. T. K. A. U. .M., Yayın No: 8, 2000, İzmir
12. Peacock J., The Chronicle of Western Costume, 1996, ISBN 0-500-01490-6, Thames and Hudson Ltd., London, United Kingdom.

13. Roetzel B., Gentleman A Timeless Fashion, 1999, ISBN 3-8290-2029-5, Könemann Verlagsgesellschaft mBH, Cologne, Germany.

14. Seeling C., Fashion The Century of The Designer 1900-1999, 2000, ISBN 3-8290-2980-2, Könemann Verlagsgesellschaft mBH, Cologne, Germany.
15. Solinger J., Apparel Handbook, United States.

	DERSİN AMACI VE HEDEFİ :

1. Moda, marka ve hedef kitle kavramlarını açıklamak.

2. Moda terminolojisi hakkında bilgi vermek. 
3. Modayı etkileyen faktörleri  hakkında bilgi vermek.
4. Moda kavramının çeşitli açılardan incelemek.
5. Modanın evriminde yer alan başlıca etkenleri açıklamak.

6. Modanın benimsenme sürecini açıklamak.

7. Giyim modası, giyim ve modayı etkileyen faktörleri açıklamak.

8. Moda akımı teorileri hakkında bilgi vermek.

9. Moda akımının prensiplerini açıklamak.

10. Moda ürününün pazarlama stratejilerini ve moda ticaretinde geleceği yönlendirmeye  

    yönelik dinamikler araştırmak.

11.Sürekli ve birlikte araştırma, öğrenebilme ilkesini benimsetebilmek.

12.Hedef tasarlama ve bu hedefe ulaşabilmek için bir sistemi, ekibi veya üretim sürecini 

     planlama becerisi kazandırabilmek.

13.İş ve özel yaşamda ahlaki sorumluluk bilinci kavramının irdelenmesi ve benimsetilmesi.

14. Bağımsız davranabilme ve karar verebilme becerisinin kazandırılması.

15. Aynı ve/veya farklı disiplinler arası takımlar ile çalışabilme becerisinin kazandırılması

	DERS PROGRAMI:

	HAFTA
	DERS
	UYGULAMA

	1
	-Moda, marka ve hedef kitle kavramları
	Power Point destekli sunum, sorular ve yanıtlarla konunun açıklanması  

	2
	-Moda terminolojisi
	Power Point destekli sunum, sorular ve yanıtlarla konunun açıklanması  

	3
	-Modayı etkileyen faktörler
	Power Point destekli sunum, sorular ve yanıtlarla konunun açıklanması  

	4
	-Moda kavramının çeşitli açılardan incelenmesi, 
-Öğrenci sunumları
	Power Point destekli sunum, sorular ve yanıtlarla konunun açıklanması  

	5
	-Modanın evriminde yer alan başlıca etkenler
-Öğrenci sunumları
	Power Point destekli sunum, sorular ve yanıtlarla konunun açıklanması  

	6
	-Modanın benimsenme süreci 

-Öğrenci sunumları
	Power Point destekli sunum, sorular ve yanıtlarla konunun açıklanması  

	7
	-Giyim modası, giyim ve modayı etkileyen faktörler

-Öğrenci sunumları
	Power Point destekli sunum, sorular ve yanıtlarla konunun açıklanması  

	8
	-Moda akımı teorileri
-Öğrenci sunumları
	Power Point destekli sunum, sorular ve yanıtlarla konunun açıklanması  

	9
	-Moda akımının prensipleri

-Öğrenci sunumları
	Power Point destekli sunum, sorular ve yanıtlarla konunun açıklanması  

	10
	-Moda sanayiinde üretim süreci ve moda ürününün üretim çevrimi 
-Öğrenci sunumları
	Power Point destekli sunum, sorular ve yanıtlarla konunun açıklanması  

	11
	-Moda ürününün üretim planlama süreci, maliyetlendirilmesi ve üretim değerlerinin iyileştirilmesi.

-Öğrenci sunumları
	Power Point destekli sunum, sorular ve yanıtlarla konunun açıklanması  

	12
	SINAV
	

	13
	-Moda ürününün pazarlama stratejileri

-Öğrenci sunumları
	Power Point destekli sunum, sorular ve yanıtlarla konunun açıklanması  

	14
	-Moda ticaretinde öngörme ve geleceği yönlendirmeye yönelik dinamikler

-Öğrenci sunumları
	Power Point destekli sunum, sorular ve yanıtlarla konunun açıklanması  

	HAFTALIK DERS SAATİ/HER DERS SAATİNİN SÜRESİ : 

1 saat (45 dakika)

	DERSİN MESLEK EĞİTİMİNİ SAĞLAMAYA YÖNELİK KATKISI :

Bu ders ile öğrencilere bilgi, deneyim ve beceri kazandırılmasının hedeflendiği konular;

1.  Giysi, giyim ve hazır giyim kavramları

2.  Modanın evriminde yer alan başlıca etkenler 
3.  Modayı etkileyen faktörler
4.  Hedef kitle, moda ve marka kavramları

5.  Modanın benimsenme süreci
6.  Hedef kitleye yönelik moda pazarında tasarım ve tüketim eğilimlerini belirleyen faktörler 

7.Hedef kitleye yönelik moda pazarında tasarım konseptleri geliştirme süreçleri

8.Moda sanayiinde üretim süreci; moda ürününün üretim çevrimi, üretim planlama süreci, ürünün maliyetlendirilmesi ve üretim değerlerinin iyileştirilmesi. 

9.Moda ürününün pazarlama stratejileri. 
10.Moda ticaretinde öngörme ve geleceği yönlendirmeye yönelik dinamikler

	DERSİN DEĞERLENDİRİLMESİ :

Bir yarıyılda bir yazılı ara sınav  (% 30), bir power point destekli sözlü ödev sunumu (% 10) ve bir yazılı yarıyıl sonu sınavı (% 60) yapılmaktadır


	DERSİN TEKSTİL MÜHENDİSLİĞİ PROGRAM ÇIKTILARIYLA İLİŞKİSİ :

( Program çıktısı tam sağlanıyor ise X; kısmen sağlanıyor ise / ; sağlanmıyor ise boş bırakınız)

	1
	Matematik, fen bilimleri ve tekstil ile ilgili mühendislik konularında yeterli bilgi birikimi; bu alanlardaki teorik ve pratik bilgileri tekstil mühendisliği problemlerini çözmek için uygulayabilme becerisi.
	

	2
	Tekstil mühendisliği problemlerinin çözümü için deney tasarlama, deney yapma, veri toplama, sonuçları analiz etme ve yorumlama becerisi.
	

	3
	Karmaşık bir sistemi, süreci, cihazı veya ürünü gerçekçi koşullar altında belirli gereksinimleri karşılamak üzere tasarlama ve bu amaçla modern tasarım yöntemlerini uygulama becerisi (Gerçekçi koşullar: Ekonomi, çevre sorunları, sürdürülebilirlik, üretilebilirlik, etik, sağlık, güvenlik, sosyal ve politik sorunlar vb. )
	X

	4
	Disiplin içi ve çok disiplinli takımlarda etkin biçimde çalışabilme becerisi.
	X

	5
	Tekstil mühendisliği problemlerini belirleme, formüle etme ve çözebilme; bu amaçla uygun analiz ve modelleme yöntemlerini uygulama becerisi.
	

	6
	Mesleki ve etik sorumluluk bilincinin verilmesi, mühendislik çözümlerinin güvenlik ve hukuksal açıdan değerlendirilmesi. 
	

	7
	Türkçe sözlü ve yazılı etkin iletişim kurma becerisi.
	X

	8
	En az bir yabancı dilde sözlü ve yazılı etkin iletişim kurma becerisi.
	

	9
	Tekstil mühendisliği uygulamalarının evrensel ve toplumsal boyutlarda, sağlık, çevre, enerji tasarrufu, kalite ve verimlilik üzerindeki etkileri ile çağın sorunları hakkında bilgi sahibi olma.
	

	10
	Yaşam boyu öğrenmenin gerekliliği ve kendini sürekli yenileme bilinci, bilgiye erişebilme becerisi.
	

	11
	Proje, risk ve değişiklik yönetimi ile girişimcilik, yenilikçilik ve sürdürülebilir kalkınma konularının tekstilin farklı alanlarına uygulanabilirliği hakkında bilgi sahibi olma. 
	

	12
	Tekstil mühendisliği uygulamaları için gerekli olan modern teknik ve araçları geliştirme, seçme ve kullanma becerisi. 
	

	13
	Bireysel çalışma becerisi.
	

	14
	Bilim ve teknolojideki gelişmeleri izleme ve bilişim teknolojilerini etkin bir şekilde kullanma becerisi.
	

	HAZIRLAYAN : Prof. Dr. Ziynet ÖNDOĞAN                                                 17.10.2012


